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Brandet Lydens By er essentielt for udvikling og vaekst |
Struer Kommune. Struer Kommune skal veere et sted, hvor
det er attraktivt at bo, arbejde og besgge.

Det faelles brand for Lydens By skaber veaerdi for alle
centrale aktgrer i kommunen. Brandet skal gore det lettere
for aktogrerne | Lydens By at spille i takt og spille den gode
musik, som far tilflyttere, beboere og samarbejdspartnere til
at skabe den flotteste udgave af Lydens By | deres hoveder.

Centrale aktgrer inden for erhvery, kultur, handel og turisme
har etableret et Lydens By Branding Board, som igennem
forskellige initiativer vil forsgge at udvikle og styrke
brandingen af kommunen som Lydens By.

Kernefortaellingen og playbooken er udarbejdet

pa vegne af Branding Boardet for Lydens By, der

bestar af repraesentanter fra Struer Erhvervsforening,
Struer Handelsstandsforening, Thyholm Erhvervs- og
Turistforening, Struer-Egnens Turistforening, Kontaktudvalg
for lokalomrader, kulturinstitutioner, lydinitiativer, eksterne
kompetencepersoner og Struer Kommune.
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KERNEFORTALLING

KAN DU HORE DET?

Lyd har veeret levebrad for mennesker | Struer Kommune
gennem 100 ar. Vores stolte lydtraditioner, der udspringer
fra Bang & Olufsen, har defineret vores DNA, som gar 0s
| stand til at skabe, forny og seette lyd pa verden - bade
lokalt og globalt.

Lydens By er et samlingspunkt for store ambitioner,
iINNovativ skabertrang og livskvalitet, der favner hele
kommunen fra Klosterhedens ro til Limfjordens blagde
kyster, fra bylivet i Struer til det frie liv pa Thyholm og
Veng.

Her er plads til at dyrke det gode liv med unikke
vaerksaetter- og erhvervsmuligheder, natur om hvert

et hjorne og velfeerd for bade store og sma. | Lydens By
er det trygt at lande, nar familien skal finde sin havn, og
barnene skal tildeles deres hjemstavn.

Mulighederne er abne i Lydens By. Om du arbejder med
lvd, produkter eller mennesker, mader du stort mod og
en feelles lyst til konstant udvikling. Vores forenings- og

kulturliv styrker sasmmenholdet og stiller feellesskabet til
radighed for alle borgere i Lydens By.

Vi hgrer ofte, at kvaliteten gar igen i Lydens By. At kvalitet
er feellesnaevneren for vores stolte erhvervsliv og
skaberlystne ivaerksaettere. At der er kvalitet |
relationerne, velfaerden og udsigten til naturen. At
der er livskvalitet og kvalitetstid.

Vores staerke forhold til kvalitet sikrer substans i alt, hvad
vi gor. Vi er opdraget til at ggre os umage, fordi ting ikke
kommer af sig selv. Det skal have dybde og give mening
at arbejde, bo og udvikle sig | Lydens By.

Her bruger vi lyd som forstaerker til aktivt at skabe
velfaerd, innovation og kultur.

Lydens By er drgmmen om at skabe det gode liv - 0gsa
for kommende generationer.

KAN DU HORE DET?
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KERNEVARDIER

Du kan bruge kerneveerdierne som budskaber | din kommmunikation og som retningslinje for
det, vi i faellesskab gerne vil kommunikere om Lydens By. Vaerdierne definerer pa hver sin
made det, der ggr Lydens By unik, og kan vaere en hjaelp til at beskrive Lydens By.

| Lydens By gar vi op i kvalitet, uanset om det er i vores | Lydens By har vi mod til at satse og til at udvikle os. Vi har
udvikling eller relationer, eller nar det drejer sig om kvalitetstid modet til at understotte ivaerksaetteriet, og modet hjeelper
og livskvalitet. Vi ved, at hgj kvalitet er grundstenen for et os til at fastholde hgj kvalitet, innovation og originalitet |
driftigt erhvervsliv og det gode liv. det, vi gor.

{of INNOVATION IO ORIGINALITET

o
Historisk har vores evne til innovation og nytaenkning skabt Vi jagter det originale og det unikke. Det gjorde Peter Bang og
succeshistorier | erhvervslivet, og det rette fundament er Svend Olufsen for 100 ar siden, og det ger ivaerksaetterne i dag.
lagt for, at det ogsa fortsaetter i fremtiden. Kreativitet og Vores events og lydinitiativer for borgere og turister er unikke. Vi

skabertrang definerer vores made at arbejde pa. skaber ikke blot noget godt. Vi skaber noget originalt.



SADAN BESKRIVER DU LYDENS BY
TIL EN FAMILIEFODSELSDAG

Nar du er i en situation, hvor du helt kort og skarpt skal forteelle, hvorfor vi kalder os Lydens By,
griber du blot fat i kernefortaellingens begyndelse og slutning. Det giver dig mulighed for pa to
injer at svare pa de mest centrale spgrgsmal med konkrete eksempler pa initiativer.
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Hvorfor hedder | Lydens By?

Fordi lyd har veeret levebrod for mennesker i Struer
Kommune gennem 100 ar.

Men hvad betyder det for jer i dag?

| Lydens By bruger vi lyd som forstaerker til aktivt at
skabe velfeerd, innovation og kultur.

Og hvis du ikke kan huske den: | Lydens By bruger vi
lyd til at forstaerke det gode liv.

Hvordan kommer det til udtryk?

Velfeerd

- Struer Sangkraftcenter

- Lydlaboratoriet

- Lyd i omsorgsarbejdet med =ldre og demente

Innovation
- Sound Hub Denmark
- Uddannelsesinitiativet | Struer

Kultur

- Struer Museum og Nationalt Videnscenter for Sonisk Kulturarv

- Sound Art Lab

- Run To The Beat

- Struer Tracks

- Holoftet

- Regelbau 411

- Veng Festival

- Folkets Hus

- Et yderst aktivt kormiljg, hvor hver 10. borger synger i kor

- Et steerkt kulturmiljg med mere end 500 kulturelle events
om aret (8 festivaler, 178 koncerter og flere koncertgaester
end indbyggere)

Listen er dynamisk, og du kan som akter selv gribe i de initiativer, som relaterer sig til dig.




KREATIV KROG

KAN DU HORE DET?

Krogen fungerer som en samtalestarter og lader
modtageren saette sine egne ord, billeder og betragtninger
0a budskabet. Et godt eksempel er kernefortaellingen, som
afsluttes med den kreative krog.

Her lader vi det veere op til modtageren, om denne
kan se budskaberne for sig. Det er en handsraekning
til at lade budskaberne sive ind. Vi bruger den ogsa pa
kampagneniveau, hvor den bliver en invitation til

at seette lyde og folelser pa en bestemt situation.

Krogen skal naturligvis bruges med omtanke, sa den
Ikke udvandes eller bruges i sggte sammenhaange.
Men der, hvor den passer ind, kan den give det rette,
genkendelige svirp med halen.




SADAN KOMMUNIKERER DU

| TRAD MED KERNEFORTZALLINGEN

Vi har gjort det nemt at kommmunikere om Lydens Bys budskaber.
Vi har udviklet en GPT, der kan hjeelpe interessenter og aktarer
Med hurtigt og enkelt at kommunikere om et givent emne - eller |
hvert fald fa givet en retning.

GPTen er todelt. Den kan bade tappe ind i den kreative krog,
hvor den genererer en ide til Kan du hgre det?-krogen. Men den
kan ogsa tage udgangspunkt i kernefortaellingen og skabe et
tekststykke, du kan bruge til et konkret emne.

Det er vigtigt at forholde sig kritisk til outputtet og udelukkende
bruge indholdet som inspiration til at udarbejde tekster, materialer
og kampagner. Det kan med fa undtagelser aldrig bruges 1.1, men
der vil vaere elementer, du nemt kan implementere direkte i din
kommunikation.

Aben GPT’en her

Husk: GPT'en er et inspirationsveerktai.

Se eksewmpler N
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https://chatgpt.com/g/g-67349662e8dc8190ad471cac05555346-lydens-bys-kernefortaelling

Jeg skal bruge en idé med den kreative krog

Fadt! Lad mig hare emnet, stadet sller indholdet | kampagnen, sa genererer jeg idéen til at aktivere

den kreative krog.

Jul pa Struer Museum

Kan du here det?
(Billede af en knitrende pejs omgivet af julepynt og gamle, handlavede nisser pa Struer Museum)

Det er lyden af jul pa Struer Museum.

“1iy il
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Star Wars-maraton i Apollon

Kan du hare det?

(Billede af en biografsal oplyst af lyssvaard, mens publikum sidder klar med popcorn og
forventningsfulde ansigter)

Det er lyden af Star Wars-maraton | Apollon.

dr P

MacBook Pro

Skab en tekst ud fra kernefortzllingen

Det vil jeg elske! Fortael mig dit emne, og hvilket formal teksten har. Maske ogsa hvor teksten skal
bruges.

R -
L)

Skriv en tekst om en koncert med lokale unge musikere pa Struer
Museum.

kKan du here det?

Unge musikalske talenter fra Struer fylder museet med nye lyde og skaber klang af fremtid og
feellesskab. Det er en aften, hvor lokal stolthed og lydens kraft far lov at spille sammen og lade sig
inspirere af Struers stolte lydhistorie. Fra det spaede ferste anslag til den faelles afslutning vaever
musikken sig gennem museels rammer og inviterer publikum til at maerke den sarlige lyd, der

lewer haar.

Det er lyden af fremtidens musikere pa Struer Museum.
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KAN DU HORE DET?

Det er vigtigt for kommunikationsindsatsen for Lydens By at komme rundt i hele
kommunen, sa alle borgere foler et ejerskab. Vi tager altsa en lokal stolthed i en
given by | Struer Kommune og saetter lyd til det. Den lokale stolthed kan sagtens
findes via et abent spargsmal pa sociale kanaler.

Det gor vi ud fra formlen:

LOKAL STOLTHED g LYDENS BY g KAN DU HORE DET?
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KOMMUNIKATIONSINDSATS

SADAN SKABER VI EN FALLES

Den altoverskyggende grund til, at Lydens By eksisterer, er for at
skabe et place brand, der kan tiltraekke tilflyttere og folk, der arbejder
med lyad.

Den direkte forlaengelse af brandet Lydens By er naturligvis lyd.
Det er det unikke, der far os til at skille os ud fra maangden af andre
kommuner, der kan tilbyde mange af de samme ting. Lydens By

er derfor den oplagte kommunikationskanal for lydinitiativer og
-historier.

Men det skal samtidig vaere hjemsted for kommunikation og
fortaellinger, der understgtter malet om at tiltrackke nye tilflyttere til
Struer Kommune. Det gor vi isser med kommunikation og indholad
inden for:

e« Bosatning
« Uddannelse
e Erhvervsliv

e Natur
e \elfeerd
o Kultur
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KOMMUNIKATIONSPAKKE

Vi skal fra Branding Boardet i Lydens By ggre det sa nemt som
mMuligt for lokale aktgrer eller andre interessenter at kommunikere
om et bestemt event, initiativ eller lignende, der bor | Lydens By.

Vi anbefaler, at der laves en kommunikationspakke til alle
relevante parter, nar det giver mening at gore noget ekstra for

et tiltag eller en historie. Det kunne vaere en koncert, et nyt
kunstveaerk, en nyhed eller en barne- eller bilfestival - det handler
om det gode kommunikationssamarbejde og at sgrge for, at de
rette budskaber og veerdier om Lydens By kommer ud. Det kan vi
styre ved at udarbejde et kit.

Det er vigtigt, at du som aktor selv tager ejerskab. Nedenstaende
liste er en inspiration til de elementer, du som akter kan overveje
til en given situation.

Kommunikationspakken kan indeholde:

 Pressemeddelelse / pressebrief

 Retning og forslag til SoMe-indhold

« Bud pa et Kan du hgre det?-kampagnetiltag
 Konkrete budskaber til den givne situation

« Kommunikationsplan

 Billedarkiv

« Fonte, logoer, skabeloner og andre visuelle elementer
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